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CONTEUDO

- O estudo

- Os Grupos de Consumo Responsavel (identificados e estudados)
- Dados e caracteristicas gerais

- Dinamicas de funcionamento

- Quem faz os Grupos de Consumo acontecer

- Desafios
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O ESTUDO

LEVANTAMENTO DO PERFIL DOS GRUPOS DE CONSUMO NO BRASIL
- Realizado em 2009-2010 pelo Instituto Kairés e parceiros

- Finalizado em Dez/2010

- Versao online no site: www.institutokairos.net

- 17 Grupos de Consumo identificados no Brasil

- 7 responderam a pesquisa

OBJETIVOS:

- Promover o reconhecimento mutuo e a possibilidade de troca entre as diferentes
experiéncias de consumo coletivo e responsavel,

- Organizar informacdes sobre grupos de consumo responsavel para servir de
referéncia a novas experiéncias; e

- Disponibilizar as informacdes e potencializar a comunicacao entre as experiéncias.
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COLABORACOES NA REALIZACAO DO ESTUDO

GRUPO DE SISTEMATIZACAO E ANALISE DAS INFORMACOES
- Adriano Borges

- Ana Flavia Badue

- Camila Oliveira

- Felipe Pateo Instituto Kairés

- GUi,”ermO Haddad NESOL-USP - Nucleo de Economia Solidaria
- Maira Rocha Instituto Polis

- Renata Pistelli

. i Sementes de Paz
- Ricardo Scaléa
- Thais Mascarenhas

Contribuicdes

- Diogo Jamra

- Vanessa Sigolo
- Fabiola Zerbini
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METODOLOGIA UTILIZADA

PASSOS:

1. Identificacao de experiéncias de consumo coletivo no Brasil
2. Elaboracéo do Roteiro de perguntas

3. Contato com os representantes das experiéncias identificadas

4. Envio do Roteiro de perguntas via e-mail para serem preenchidos pelos membros das
experiéncias

5. Retorno dos Roteiros respondidos para o Instituto Kairos (Julho a Setembro/2009)

6. Organizacdo do Grupo de Sistematizagcao, composto por membros do Kairos e
colaboradores

7. Elaboracéo da analise geral pelos membros do Instituto Kairos;

8. Realizacao de reunides do Grupo de Sistematizacdo para complementacao e
fechamento da analise geral

9. Elaboracao dos desenhos modelos e representacao de cada experiéncia estudada

10. Divulgacao dos resultados para as experiéncias estudadas e, posteriormente, para o
publico em geral
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GRUPOS DE CONSUMO RESPONSAVEL
caracteristicas gerais

O que é?

E uma alternativa para construir relacdes diferenciadas de
compra e venda, que aproxima produtores, vendedores e
consumidores.

E um grupo de pessoas que decidem se organizar para
comprar determinados produtos, de uma forma diferente
daguela que ocorre no mercado convencional. Sao pessoas
gue guerem ter acesso a produtos com qualidade nutricional e
gue, a0 mesmo tempo, sejam fruto de um sistema produtivo e
comercial gue respeite as pessoas e 0 meio ambiente.
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GRUPOS DE CONSUMO RESPONSAVEL ESTUDADOS

GRUPO DE CONSUMO cidade estado ano de
RESPONSAVEL fundacéao
1 Rede Ecologica Rio de RJ 2001
Janeiro
2 Rede Sementes de Paz Séao Paulo SP 2008
3 MICC — Movimento de Integracédo Séo Paulo SP 1986
Campo Cidade
4 Trocas Verdes Campinas SP 2007
5 RedeMoinho Salvador BA 2008
6 CooperEcosol Passo RS 2001
Fundo
7 Cooperativa GiraSol Porto Alegre RS 2005
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OUTROS GRUPOS DE CONSUMO RESPONSAVEL IDENTIFICADOS

GRUPO DE CONSUMO RESPONSAVEL CIDADE

8. Comerativamente Séo Paulo/SP

9. Terra Mater Piracicaba/SP

10. Compra Coletiva de Produtos Organicos Itajai/SC

11. Compras Coletivas Florianopolis Florianopolis/SC

12. Grupo de Consumidores do Benfica Fortaleza/CE

13. ADAO — Ass. para 0 Des. da Agropecuaria Organica Fortaleza/CE

14. Rede Xique-Xique Sao Miguel do

Gostoso/RN

15. Techne Natal/RN

16. ADAO - Ass. para o Des. da Agropecuaria Organica Goiania/GO

éﬁrglﬁgg)es — Sistema de Comercializacdo Solidaria / Instituto Alta Floresta/MT -
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DADOS E CARACTERISTICAS GERAIS

Principais motivacoes: possibilitar o acesso a produtos de qualidade a um preco mais
acessivel e apoiar os grupos produtivos na comercializacdo de seus produtos

Principios: transparéncia, relacdes de longo prazo, autogestdo, cuidados ambientais e relacdes
justas e solidarias

Comercializacao de produtos convencionais: estratégia utilizada por alguns grupos para
alcancar a viabilidade econdmica

Parcerias: nas areas de comercializagdo (parceiro X atravessador), comunicacéo, infraestrutura,
formacéao, subsidios financeiros e/ou recursos humanos

Formalizacao: 3 experiéncias formalizadas, questionamentos sobre se vale a pena
Distancia entre produtores e consumidores: busca por grupos produtivos proximos
Questao territorial: grupos criam jeito de funcionar a partir da dinamica de seu ambiente

Forma de oferta dos produtos: escolha de produtos de uma lista, recebimento de cesta/kit
com quantidade e variedade de produtos determinada e compra de produtos diretamente na loja
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DINAMICA DE FUNCIONAMENTO: GCRs como Redes Solidarias

Envolvem atores de toda a cadeia comercial com o objetivo de
conquistarem beneficios coletivos a partir da cooperacao, na producao,
na intermediacao e no consumo.

Redes Singulares:

Sao 0s grupos de consumo que possuem um eixo centralizado de gestao
gue faz a ligacao entre os produtores e os consumidores

- DISTRIBUICAO DIRETA

Redes Capilares:

Sao 0S grupos de consumo gue possuem um eixo centralizado de gestéao
que, de um lado, ¢é ligado aos produtores e, de outro, se capilariza em
nucleos de consumo que, por sua vez, estao ligados aos consumidores

- DISTRIBUICAO EM NUCLEOS
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GRUPO DE CONSUMO RESPONSAVEL - rede singular
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GRUPO DE CONSUMO RESPONSAVEL - rede capilar
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GESTAO, LOGISTICA, TRABALHO E VIABILIDADE

Gestao: e

Logistica: p

Formas de trabalho: a

Viabilidade: p
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ALGUNS DESAFIOS

Gestao: estratégias de gestdao eficiente (web); trabalho voluntario x remunerado;
profissionalizacdo (sustentabilidade da experiéncia); acesso a subsidios e apoios
financeiros.

Envolvimento dos consumidores: potencializar as ac6es do grupo; fomentar espacos
de envolvimento dos atores na rede; transcender o bem estar pessoal (saude) e baixo
custo.

Vendas: atender interessados em produtos certificados, conquistar novos soOcios,
expandir o nimero de compras semanais, ampliar a escala de vendas.

Acessibilidade: tornar os produtos acessiveis a grupos populares; ampliar o consumo
por parte dos produtores envolvidos.

Viabilidade: pagar custos e trabalho; alcancar o ponto de equilibrio; formacédo de
precos; ampliacdo e acesso a Politicas de Fomento.

Formalizacao: trés Grupos séo formalizados (1 associacao e 2 cooperativas). As
demais tém duvidas sobre a importancia (e viabilidade) da institucionalizacéo; como

formalizar: custos da formalizagéo; e risco de “engessamento” da dinamica do grupo.
®
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Espaco da Cultura de Consumo Responsavel — Sao Paulo/SP:
desafio da diversificacao dos produtos

Comercializacao

Oferece diversidade de produtos:

- produtos alimenticios organicos
Consumidores

Es - produtos da Economia Solidaria
Cda't’g?o com sustentabilidade ambiental
Culdel‘;e

Produtores Responsavel

Parceiros

Oficinas sobre praticas do consumo
responsavel

Formacao e cultura

Parelheiros/Sao Paulo, Agosto de 2011
UM OLHAR SOBRE OS GRUPOS DE CONSUMO RESPONSAVEL NO BRASIL

Yo

inslitulo
kairos



Obrigadal!

Thais Mascarenhas
thaismas@yahoo.com

Instituto Kairés - Etica e Atuacdo Responsavel

Fotos:
Instituto Kairés www.institutokairos.net / i.kairos@yahoo.com.br / tel: 11 3257-5100
. . o
Parelheiros/Sao Paulo, Agosto de 2011 }

UM OLHAR SOBRE OS GRUPOS DE CONSUMO RESPONSAVEL NO BRASIL i



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16

