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1. Contextualizacao dgaé:l%ssﬂ

FACES DO BRASIL

MISSAO: PLATAFORMA NACIONAL DE FOMENTO A CONSTRUCAO DO
COMERCIO JUSTO E SOLIDARIO COMO INSTRUMENTO DE UMA ECONOMIA
INCLUSIVA, SOLIDARIA E SUSTENTAVEL

CAMPOS DE ATUACAO: 1) articulacdo politica e institucional; 2)
promocao de conceito, pesquisa e formacao; e 3) fortalecimento de canais de
comercializacao e consumo solidarios

MEMBROS DO FACES DO BRASIL:

Unioes de produtores: ACS Amazbnia, ANTEAG, Rede Cerrado,
UNICAFES, UNISOL Brasil

Instituicées de Apoio: Caritas, CEDAC, DESER, Etica Brasil, FASE,
Instituto Marista de Solidariedade, Instituto Kairés, Onda Solidaria,
SEBRAE, Tulipe, Visao Mundial, Rede de Gestores de Politicas Publicas de
Economia Solidaria

Parceiros Governamentais: SAF/MDA, SDT/MDA, SENAES/MTE.
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1. Contextualizacao do Brasil

Assembléia — nov de 2010.

Definicao da articulacao de uma Campanha Nacional
de CJS como um dos eixos estratégicos de atuacao.

* Primeira reuniao de construcao da campanha:
parceria com o FBES em Dez/ 2010 — Feira Nacional
de Economia Solidaria - Slavador
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2. Alguns debates e acimulos do grasil

* Qual deveria ser o foco da campanha?

* Necessidade de definicao do publico-alvo —
Importancia de definir com quem queremos nos
comunicar

 Recorre-se entao a algumas pesquisas sobre
“consumo consciente” mas percebemos que
essas pesquisas envolvem variaveis muito
diferentes do nosso debate. Consciencia sobre
0 que?
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2. Alguns debates e acimulos do grasil

Publico-alvo

e Se as pesquisas indicam gue os consumidores
de classe alta sao mais conscientes devemos
nos direcionar a eles?

 E 0 nosso projeto politico?
 Economicamente realmente € mais vantajoso?

« E uma campanha comercial? O retorno é em
gue prazo?
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2. Alguns debates e acimulos do grasil

Como lidar com a demanda gerada?

« Podemos gerar uma demanda que nao temos capacidade de
atender e essa ser direcionada para as redes varejistas ou até para
a responsabilidade social?

« E importante pensar em uma campanha que problematize o
CONSUMO e gque seja capaz de passar uma visao critica para o
consumidor.

« Pensar em uma campanha que envolva o consumidor e o convide
para a construcao, nao oferecendo para ele um catalogo de
produtos
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3. Uma pesquisa sobre CJS do grasil

 Dificuldade de obter informacoes que dialogam com o
NOSSO conceito de consumo responsavel e comércio justo

 Peguena amostra dentro da feira Exposustentat

e Serviu como piloto, mas com algumas informacoes
Interessantes



Faces

3. Uma pesquisa sobre CJS do Rrasil

Quem conhece / Quem compra?

Por que ndo compram produtos do CJS?

B Nao conhecem B Acham caro B N&o sabem [ N&o responderam
o CJS CJS diferenciar / outras respostas
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3. Uma pesquisa sobre CJS do grasil

Quem conhece / Quem compra?

Falta informac&o sobre os produtos do CJS? Tem dificuldades em encontrar produtos do CJS?

BmS EN [JAV




3. Uma pesquisa sobre CJS

Onde consome?

Lugar onde consome

nucleos de consumo I

supermercados .
lojas especializadas -
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Faces.
do Brasi

Participaria de um grupo de consumo?

Bs BENS
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4. Desenho da proposta em construciao do Brasil

Fomento ao acesso e ao fluxo de informacéao, voltada para os
diferentes elos da cadeia produtiva. Articulacao dos bancos de
dados e integracao dos novos consumidores organizados.

Uma campanha que funcione em dois eixos/momentos:
problematizacao dos padroes de consumo e apresentacao de
alternativas criticas

Construcao de uma identidade da campanha, dos movimentos
de economia solidaria, consumo responsavel e comeércio justo
e solidario

Mobilizacdo e coordenacao de acOes descentralizadas de
divulgacdo, compondo o Festival Nacional de Economia
Solidaria e Comércio Justo e Solidario
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4. Desenho da proposta em construcdo do Rrasil

Retomando questoes para debate

 Faz sentido uma campanha nacional integrada por acoes
descentralizadas para fortalecer o nosso dialogo com a
sociedade e nossa atuacao local?

e Qual abordagem/publico alvo?

e Qual papel devem/podem ter os grupos de consumo
responsavel?
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