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UM NOVO CAMINHO DE
EDUCACAO, CONSUMO E
SUSTENTABILIDADE
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Tempos Modernos

Dois modelos de producéo e de
desenvolvimento estéio em disputa: o da
“modernizacéo da agricultura” ou
agronegdcio
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Agronegdcio: Légica capltallstatque nﬁo
respelta a naturezaﬂ :
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A natureza é uma mercadoria!

O alimento é uma mercadoria!
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Privatizacéo das sementes

e uso de sementes transg énicas
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Agronegécio - Monocultura de escala
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Desertos verdes - destruu;io das matas o
vegetacao orlgmal R ‘
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Grandes fazendas - elevado uso de msumos

quumlcos e energia, concentragao da terra
N % o k *




./\f\

Elevado uso de agrotéxmos |

«®Q | i,

'-H




Transporte a grandes distéincias e em grande
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_ escala - concentracéo de renda e png
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Comercializacao altamente centralizada nos
grandes supermercados




Comercializacéo padronizada - poucas

grandes agroinduistrias tém acesso aos
supermercados
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Elo final da cadeia : excesso de lixo e
deterioracéo da vida
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Elo final da cadeia :destruicéo do meio
~ambiente ©
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Em oposicéo a esta logica,

ganham forca novos caminhos...
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Agroecologla 005

+ Reline ‘conhemmentos cien |f|c‘os o o saber dos
agricultores,dos povos tradicionais

 Enfatiza a sustentabilidade

* Se preocupa com a seguranca alimentar,com
alimentos de qualidade para todos(as)

e Estimula a biodiversidade.

* Busca relacdes econdmicas, sociais, culturais
e politicas justas.
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Sementes Crioulas - diversidade e

sementes como patriménio da humanidade
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Uso de adubos orgénicos

Compostagem

Adubagao verde
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Modelo Susténtévgl § ___* o
Democratizacgéo do acesso a terra




Pequenos Sitios e producao diversificada
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Modelo Sustentével
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Trabalho Humano e Geracao de Renda
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Ambiente equilibrado -
conservacédo de matas e nascentes ~
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Modelo Sustentévgl Y
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Pequenas Agroindustrias sob controle dos agricultores



Transporte préprio, descentralizado e em distancias mais curtas
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Modelo Sustentavel
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Comercializacao em pequenos mercados,
diversidade de produtores, producao local
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‘Modelo Sustentével
Elo Final da Cadeia : Valoriz

acao
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Modelo Sustentavel
Elo Final da Cadeia : Valorlzagie . Vlda
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Principios da Cadela Agroecoiéglca
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. Controle da cadeia produflva que se
torna curta.

* Respeito pela natureza.

* Valorizacao das redes de
comercializacao - compras coletivas.

* Relativiza a importancia do dinheiro,
criando moeda social e trocas.
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1. ir as ruas, se manlfestar.
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2. Iﬁtar jurldlcamente:
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*Pelo direito a informacao

GONEEM
TRANSGENICOS
\ ¥ 4

*Pela preservacao da terra e
da cultura dos povos do
campo

*Pelo direito de agir
coletivamente




3. recusar a compra de produtos que
sejam de empresas com cujas praticas
ambientais e sociais hao concordamos.




There’s a little . ' in everyone



4. praticar o consumo diferenciado

Nossas compras cotidianas:
A quem nossas escolhas beneficiam?
Geram dinheiro, prestigio, poder para quem?

Grandes corporacoes ou pequenos produtores ?

Por que nhao compramos juntos?
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As Origens das Compras Coletlvas
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« No Rio de Janeiro: C"bén'_@ftura; .

Uma associacao %COONA
2

de consumidores

gue surgiu no
final dos anos 70
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Compras Coletlvas 2001 - 2011

Rede Ecoléglca RN
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® s.Um grupo de consumldores se organlzando |

- para fazer compras coletivamente: é o
coletivo que viabiliza a proposta

*A rede reune produtores e consumidores em
torno de objetivos comuns: a defesa de um
campo e cidade dighos e sustentaveis

www.redeecologicario.org
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.ITABORAI

.R10 DA
PRATA

.SEROPEDICA
.S.) DO VALE
DO
.R10 PRETO

.TERESOPOLIS

METAMORFOS

. COOP PRAIA

VEMELHA

SERORGANICO

.R10 DA
PRATA
.FAZENDA
SERRA BOA
VISTA
.APRUCARE

.CENTRAL DO

CERRADO
.BIORGA
.ECOBIO

.COOPERACRE

.RECA
.SERTAO DA

.HUMAITA
.NITEROI
ATAIPU
.RECREIO

.SANTA
TERESA

.URCA

-VILA ISABEL

.SEROPEDICA
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Comissbes da Rede Ecol6gica
‘ ' Atuac#o Interna \*
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1.Cuidado com o :> end e,nC|as no
Nucleo

Reaproveitament
o de embalagens

2.Logistica
4. Tecnologia da :>
Informacao

Compras on-line



6.Conscientizacao do
consumidor

7.Interacao com os :> Acompanhament
Produtores o aos produtores

8.Seguranca Alimentar |:> ?

Tradugéo de

textos

Conteudo do Blog

.. .

; Contetido do Site =

CPORG

na Rede de
Agricultura
Urbana do Rio de

no CONSEA:
Criacao do GT de
Agricultura
Urbana e
Educacao
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O que significa este tlpo de o

7@
* * Visa sustentacio e nio @ lucro = =

* Gera renda no campo e na cidade

* Valoriza o pequeno: a soma dos
pequenos(grupos e individuos) vai fazer a
diferenca

« E uma compra delimitada: uma vez por
semanal/quinzenalmente/uma vez por mes

* Os produtos sao delimitados



Unico lugar onde o consumidor e o produtor estéo juntos




Em que a feira sempre foi uma referéncia



O produto que esta préximo a nés
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E um espaco popular
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Clrcmto Carloca Feiras Orgﬁmcas
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@\ As feiras orgéni'cés estao sUrgindo na C|dade, a partir de
" & _uma parceria da Secretaria Especial de

Desenvolvimento Econémico Solidario do

municipio(SEDES) e da Associacao dos Agricultores
Bioldgicos do Rio de Janeiro(ABIO):

Terca-Feira: Ipanema
Quinta-Feira: Leblon
Sabado: Jardim Botanico

Gloria
Bairro Peixoto
Campo Grande

www.rio.rj.gov.br/web/sedes
www.abio.org.br
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Felras Ecoléglcas no Rio de Janelro
E

Feira da Gléria : ' | ;
Q == A mais antiga feira organica da cidade, que acontece aos sébados na Praca
&F do Russel(até as 13:00hr).”"Atualmente integra @ Circuito Carioca de Feiras
i Organicas, iniciativa nascida de uma parceira entre a Secretaria Especial de 2

Desenvolvimento Econdmico Solidario da Prefeitura do Rio de Janeiro
(SEDES) e a Associacao dos Agricultores Biologicos do Rio de Janeiro(ABIO)
O objetivo é a comercializac&do de alimentos saudaveis, produzidos sem
agrotoxicos e adubos quimicos, de acordo com as normas de preservacao
ambiental. Legumes,verduras, frutas, ovos, queijos, paes, bolos, compotas,
geléias e mel sdo vendidos diretamente por quem produz, sem qualquer tipo
de intermediacao, a precos justos. Todos os produtores séo ligados a ABIO.

Feira do Flamengo:

Praca José de Alencar. Rua Margues de Abrantes, esquina com Sao
Salvador

Tercas-feiras de 07:00 as 13:00h



nl‘.

.-‘:_.ﬂii'-r,.

Felras Ecolbgicas no Rio de Janelro B

Jo T RN
Feira de Botafogo:

@ * 4 Rua Séao Clemente esquina com Muniz Barreto=
i Séabados de 07:00 as 13:00h
: Feira de Copacabana (Circuito Carioca de Feiras Organicas):
Bairro Peixoto, todos os sabados, de 08:00 a 14:00h
Feira de Ipanema (Circuito Carioca de Feiras Organicas):

Praca Nossa Senhora da Paz (no lado voltado para a Rua Barao da Torre),
todas as tercas, das 9:00h as 14:00h

Feira do Leblon (Circuito Carioca de Feiras Organicas):

Praca Antero de Quental, todas as quintas feiras, das 8:00h as 14:00h
Feira do Jardim Botanico (Circuito Carioca de Feiras Organicas):

Praca da Igreja S&o José da Lagoa, todos os sabados, das 8:00 as 14:00 h
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Felras Ecoléglcas no
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Rio de Jari ”
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Feira Agroecologlca da UFRJ

\ ,,.-
Restaurante Unlver5|tar|0 da UFRJ, llha do Fundao. ) oo
@ P Nessa feira, ha venda direta da producao de agrlcultores familiares organicos da regiao
" d metropolitana do Rio de Janeiro (Coopage-e

« Serorganico) para a comunidade universitaria. Acontece uma vez por semana.
Feira da Barrinha:

Rua Professor Miranda, 65, Barra da Tijuca, todas as tercas-feiras pela manha.
Feira do Itanhanga:

Estrada da Barra da Tijuca, 2010 (em frente ao Itanhanga Golf Club), aos domingos, das
8:00 as 13:00h

Feira de Campo Grande:

Rua Marechal Dantas Barreto 95, Centro, Campo Grande, todos os sabados, das 7:00 as
13:00h

www.rio.rj.gov.br/web/sedes www.abio.org.br
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Vamos apoiar as compras mstltucuonals da
agncultura famlllar'?
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O Programa Nacional de Alimentacéo Escolar por lei tem que comprar no
minimo 30% da agricultura familiar, preferencialmente da agricultura
agroecolégica. Vamos tornar realidade essa lei ? Afinal séo nossos
impostos que pagam este alimento!
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Vamos plantar? Vamos colher e consumlr (o)
que plantamos ? e :

Vamos fazer hortas em baldes, calhas, espagos vazios e abandonados
em nossas casas, em nossas comunidades? Estaremos fazendo
Agricultura Urbana!
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A Culinéria com seu toque de arte, prazer E

Mais uma forma de valorizar a producéo e o consumo consciente!
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ELABORAQAO
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. * Andreas Jup fda Alemanha para A f

® . - Bibi: Cthcleo Santa Tere
g - ot Br|g|da Ruchleimer - nuclebl}é,c:::c;ﬁ

« Emanuel Khodja - niicleo Santa Teresa
 Ernesto Sena — nucleo Urca

* Henrique Castro — nucleo Laranjeiras

» |Isabela Pasini — nucleo Niteroi

« Manoel Belford - nucleo Urca

» Maristela Mirapalheta — nucleo Urca
 Mauro Swensson - nucleo Humaita

« Miriam Langenbach - nucleo Urca
 Paula Carmona — nucleo Urca
 Rosangela Laranja — nucleo Niteroi
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* Vanessa Moutinho - Produtores do Brejal

* Patricia Castro - Produtores do Serorganico

Abril/2011
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